


LOS SERVICIOS COMO MOTOR DE 
DESARROLLO DE LA ECONOMÍA 

ACTUAL 



Desarrollo Global de Telecomunicaciones  
2000 - 2010 

Fuente: ITU World Telecommunication Database. 

Importancia de las TICs 



Importancia de las TICs 

http://www.youtube.com/watch?v=SozD9z1EJUM


Reconocimiento Internacional 



Participación en toda la Economía 



 Nuevas teóricas: 

 Nuevo Paradigma (G.Grossman). 

 Tercera Revolución Industrial (A.Blinder). 

 Servicios como conectores del comercio internacional 

(R.Jones–H.Keierzkowski). 

 The Great Second (un)building (R.Baldwin). 

 

 Modelo de negocios con teorías clásicas: 

 Ventajas comparativas (D.Ricardo). 

 Especialización (A.Smith). 

 

Una realidad creciente! 



Exportaciones de Servicios Totales 
1980-2010 (USD millones) 

Fuente: UNCTADstat 
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Exportaciones de Servicios  
Developing Countries 

1980-2010 (USD millones) 

Fuente: UNCTADstat 
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Participación de América Latina en el 
Comercio de Servicios (en %) 
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LIMITACIONES AL DESARROLLO DE 
LOS SERVICIOS 



¿QUIÉN EXPORTA? 

Foto:  http://dailypop.files.wordpress.com/2009/01/dc-releases-batman-battle-for-the-cowl-teaser.jpg 

 



¿CUÁNTO SE EXPORTA? 

Foto:  http://www.hickerphoto.com/data/media/65/iceberg-aerial-underwater_21505.jpg 



¿QUIÉN ES QUIÉN? 

NCM: 0102.90  

Animales vivos de la especie 
bovina. Los demás. 

Servicios de ingeniería 

Nomeclatura: ¿…? depende 



APOYO INSTITUCIONAL…? 



¿DÓNDE LE DUELE A LOS EXPORTADORES? 



PRIORIDAD EN LA AGENDA POLÍTICA 



CIRCULO VICIOSO DE LOS SERVICIOS 



ACCIONES INDIVIDUALES 



ACCIONES INDIVIDUALES 

http://www.youtube.com/watch?v=5Y_mmW1gHO0


ACCIONES INDIVIDUALES 

http://www.youtube.com/watch?v=uL85jJWbNEk&feature=mfu_in_order&list=UL


AUNAR ESFUERZOS 



ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
EXPORTADORES DE SERVICIOS 

 



ANTECEDENTES  

  Servicios Cruzando Frontera, Lima, Perú, 2006. 

 “Instrumentos para promocionar las exportaciones de servicios” 

 

  ServiceExportNet, Chamonix, Francia, 2006.  

 “International partnership as a key to develop exports of services” 

 

  Servicios Cruzando Frontera, Guatemala, 2008.  

 Lanzamiento de la ALES. 

 

 Sistema de Información y Armonización Metodológica 

para el Sector Servicios de América Latina, 2011.  

 Financiamiento BID. 

 



 
 
 

  Gremios empresariales. 
 

  Instituciones públicas. 
 
 

INTEGRACIÓN 



1. Argentina Cámara Argentina de Comercio.  
2. Bolivia:  Cámara Nacional de Comercio de Bolivia. 
3. Chile: Cámara de Comercio de Santiago.  
 PROCHILE. 
4. Colombia:  Cámara de Comercio de Bogotá.  
 Ministerio de Comercio, Industria y Turismo de Colombia* 
5. Costa Rica:  Cámara de Exportadores de Costa Rica.  
 PROCOMER. 
6. Cuba: Centro para la Promoción del Comercio Exterior de Cuba.   
7. Ecuador: Federación Ecuatoriana de Exportadores.  
8. El Salvador:   PROESA. 
9. Guatemala: Asociación Guatemalteca de Exportadores.  
 Cámara de Comercio de Guatemala.  
10. Honduras: Cámara de Comercio e Industrias de Cortés.   
11. México: Cámara de Comercio, Servicios y Turismo de la C de México.    
12. Nicaragua:  Cámara de Comercio de Nicaragua.  
13. Panamá: Cámara de Comercio, Industria y Agricultura de Panamá.  
14. Paraguay:  Cámara Nacional de Comercio y Servicios de Paraguay.  
 Ministerio de Industria y Comercio. 
15. Perú:  Cámara de Comercio de Lima.  
 PROMPERU. 
16. Uruguay: Cámara Nacional de Comercio y Servicios del Uruguay.  

PAÍSES E INSTITUCIONES  



ESTRUCTURA 

  Asamblea General. 
 

  Secretaría Técnica: Uruguay. 
 



OBJETIVOS 

  Intercambiar experiencias y 
 metodologías. 

 
  Desarrollar capacitación  
 y asistencia técnica. 

 
  Generar y articular políticas. 

 
  Aprovechar y optimizar  
 canales de cooperación. 



 
 
 
 

  

ACTIVIDADES  



 Inserción de ALC en el 

comercio internacional de servicios. 

 

 Reconocimiento internacional de ALES. 

 

 Mejorar el acceso a la información. 

 

 Aportar en las negociaciones internacionales. 

 

 Aumentar el dialogo público – privado. 

 

 

RETOS 



NUESTRO DESAFÍO! 



Muchas Gracias 


